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Economia Política de la Información: aportes teóricos

 Información y economía: un abordaje conjunto para entender la Sociedad de la Información

Martín Becerra (Univ. de Quilmes - Argentina)

mbecerra@evq.edu.ar
El propósito del presente trabajo es analizar el modelo de la Sociedad de la Información, formulado inicialmente en los países centrales, a partir de la consolidación de las intervenciones económicas que regulan la producción, el procesamiento y la distribución de las actividades comunicacionales en las últimas tres décadas. En la lógica de la regulación económica de estas actividades es posible advertir la orientación de un modo de desarrollo, el informacional, cuya agenda de prioridades también es objeto de estudio en la investigación del autor del trabajo.Aunque la denominación Sociedad de la Información puede ser cuestionada por su ambigüedad (cualidad que comparte con otros conceptos presuntamente homogeneizadores, como “globalización”), su estructuración en los años noventa en los escenarios privilegiados de desarrollo, demuestra que este modelo apunta a revitalizar una política de crecimiento y de incremento de la productividad. No obstante, su impacto real en los procesos productivos es usualmente eclipsado por sus aplicaciones ejemplares cuyo acceso y difusión social sigue siendo limitado. El trabajo discute los abordajes culturalistas que prescinden del marco de desarrollo del modelo en estudio.

Assimetria de informações e a “Nova Economia da Informação” 

Reynaldo Rubem Ferreira Júnior (UFAL - Brasil)

rubem@mac.sol.com.br
As contribuições da Nova Economia da Informação (NEI) têm sido tanto positivas como negativas: no primeiro caso, à medida em que fornece as bases para a construção de um novo paradigma econômico; e, no segundo, por exibir as falhas do paradigma (da informação perfeita) convencional. A agenda de pesquisa da NEI é por demais ampla e o objetivo deste estudo limita-se a apresentar, através da abordagem teórica de Stiglitz, a crítica ao princípio que o mercado é o mais eficiente sinalizador/coordenador das decisões dos agentes econômicos em seus processos de alocação  de recursos escassos na economia, por meio do mecanismo de preços relativos, tão cara à análise econômica tradicional. Do ponto de vista deste estudo, como pretende-se demonstrar, nesta crítica residem as bases para a construção dos microfundamentos da NEI. 

Economia da Internet: convergência, poder e hegemonia na rede

César Ricardo S. Bolaño (Univ. Federal de Sergipe - Brasil)

bolano@sergipe.ufs.br
Daniel de Santana Vasconcelos (Univ. Federal de Sergipe - Brasil)

dandan.vas@zipmail.com.br



A consolidação de uma Economia da Internet, a partir do desenvolvimento intenso, notadamente na segunda metade dos anos 90, de aplicações comerciais para a rede, cada vez mais baseadas no capital e, em última instância, a serviço deste, constitui a base para a elaboração deste artigo. A proposta aqui é estudar como a Internet, surgida em fins dos anos 60 como rede experimental, basicamente ligada à necessidade estratégica de defesa dos sistemas de comunicação e bases de dados norte-americanos na iminência de um conflito mundial com a União Soviética, torna-se, em trinta anos, a mola propulsora dessa nova economia, analisando o desenvolvimento da rede no sentido da sua exploração econômica em grande escala, os setores envolvidos e os processos de convergência inerentes a essa nova área da Economia das Tecnologias da Informação e da Comunicação.

Privatización telemática, reestruturación neoliberal de la economia mundial y cosificación cultural

Daniel Hernandez (Univ. Central - Venezuela)

dhernandez@cantv.net
Esta ponencia presenta los resultados parciales de una investigación en desarrollo. Desde un enfoque teórico metodológico dialéctico critico fundamentado en una relectura de Marx, y tomando en cuenta los aportes de Garnham, Mattelart,  Katz y Castells, sostiene tres hipótesis: primera, las Telecomunicaciones y las Tecnologías de Información y Comunicación (TIC) son el núcleo central de la reestructuración neoliberal  de la economía mundial. Segunda, el proceso de liberalización de las Telecom obedece y favorece únicamente a los intereses monopólicos transnacionales, en una disputa referida no sólo al mercado mundial del sector, sino a la hegemonía mundial entre las grandes potencias que, apoyadas en el poder político del Estado, contravienen el “sentido común” neoliberal del debilitamiento del Estado a favor del mercado. Tercera, el desarrollo de las TIC sufre una severa restricción en el uso social de sus potencialidades, por funcionar como mercancías bajo la ley del valor al servicio de la acumulación capitalista en un orden anarquizado como el mercado. 

Resultado: las condiciones de reproducción de la vida del sujeto social y el propio desarrollo productivo y social de las TIC se ve obturado, desmintiendo el discurso hegemónico del determinismo tecnológico que intenta legitimarse ofertando la solución de los actuales graves problemas sociales. Las TIC se deslizan así hacia la especulación financiera y la industria del entretenimiento, convirtiendo ésta última en la mediación que integra en un mismo momento y articulación la enajenación del trabajo y la conciencia. Las consecuencias son nefastas: profundización de los procesos de cosificación, despliegue de la tecnología como dominación ideológica y perdida de sus potencialidades en las soluciones sociales posibles. 

Se concluye que el uso de las Telecom y las TIC actuales no pueden quedar liberado sólo a las “fuerzas del mercado”, sino que deben ser reguladas por el Estado y la sociedad, dada su importancia para el desarrollo económico y sociocultural y sus potencialidades para la organización de un orden social racional, humano y solidario.

Industria cultural, empleo y región

Ancízar Narváez Montoya (Univ. de Manizales - Colombia)
escriba@um.umanizales.edu.co
Los datos empíricos demuestran que la I.C. regional es una industria constituida en su mayor parte por empresas pequeñas y de escasa competitividad, que se dedican en lo fundamental a actividades de distribución e intermediación pero que no tienen altos índices de producción. Por lo anterior, representa niveles ínfimos de ocupación en comparación con la población ocupada de la región y también con los niveles de desempleo. Es una industria de trabajadores poco calificados, con baja escolaridad, con escasa productividad y niveles precarios de remuneración. El único punto a favor es que mantiene altos índices en cuanto a la calidad del empleo, entendida como vinculación a término indefinido y estabilidad para los trabajadores.

¿Cuáles son las posibilidades de las regiones de hacer parte efectiva de un mercado de bienes y servicios de la industria cultural en la era de la globalización? En este sentido las regiones tienen cada vez menos posibilidades. Por un lado, empresas de carácter regional no están en condiciones de competir por mercados externos con empresas transnacionales largamente establecidas, dado que no cuentan ni con los recursos económicos ni técnicos y sobre todo con los mecanismos de comercialización necesarios para penetrar mercados internacionales.

Por otro lado, las empresas regionales tienen dificultades para producir una variedad significativa para una masa de consumidores restringida. Así que la diversidad de las audiencias es más fácil complacerla a través de producciones nacionales o extranjeras que son adaptables a esas audiencias particulares. De esta manera, las empresas regionales tienen mayores posibilidades como distribuidoras que como productoras, pues el costo es menor y el beneficio  infinitamente superior.

Pero aun suponiendo una indusria dedicada a labores de distribución de producciones nacionales o transnacionales, esto no garantiza tampoco la sobrevivencia de dichas empresas por cuanto está emergiendo una forma de interacción directa entre los productores y los consumidores que es el comercio electrónico.

Visite la revista EPTIC On-Line en el site Eptic - Economia Política de las Tecnologias de la Informaçión y de la Comunicaçión - y mande su contribución.

www.eptic.he.com.br


Segunda Sesión - 27/abr./2000 - 11:15

Telecomunicaciones, Regulación y Convergéncia. 

Los Casos de México y del Mercosur

Convergencia de las telecomunicaciones, los medios de comunicación y las tecnologías de la información en el Mercado Común del Sur.

Alfredo Alfonso (Argentina)

alfile@netverk.com.ar
El objetivo de este trabajo es presentar un panorama de las sinergias y transformaciones que se han producido en los últimos años en los sectores de las telecomunicaciones, medios de comunicación y tecnologías de la información del MERCOSUR. Para alcanzar estas dimensiones se ha desarrollado un estudio sobre las condiciones en que se encuentran los componentes de la convergencia de los dos socios principales, Argentina y Brasil, impulsores y sostenes del acuerdo. También se han trazado referencias vinculadas a Paraguay y Uruguay.

La posibilidad de contar con un mercado potencial superior a 200 millones de personas en los países del MERCOSUR, un territorio en donde el proceso de convergencia de las industrias de electrónica e informática era muy incipiente, disparó los intereses de las empresas más importantes del sector para hacerse con las licencias otorgadas en el plan de privatizaciones. A raíz de la fecundidad que generó este proceso, en los cuatro últimos años se ha desatado una competencia inusual en el sector que ha modificado sustancialmente la estructura en Argentina (que liberalizó las telecomunicaciones a partir de septiembre de 1999) y consolidado los monopolios en Brasil. En términos generales, en la subregión existe un promedio de algo más de un aparato de televisión y de casi dos de radio por familia, así como un índice de publicaciones de libros bastante bajo (ocho por cada cien mil habitantes). Sin embargo, América Latina en su conjunto -y dentro de ella, la subregión- también exhibe las cifras más elevadas del mundo en cuanto a cantidad de canales de televisión por número de receptores y la cantidad de horas anuales de transmisión de programación en ese medio, aventajando largamente a Europa. La relación telecomunicaciones-radiodifusión desequilibrada en favor del sobredimensionamiento relativo de este último sector y el acceso estratificado a la telefonía y a los nuevos servicios de telecomunicaciones es un claro indicador de modernización periférica. La comunicación regional da cuenta de una tendencia invertida de la direccionalidad que habitualmente estructuran los sistemas de signo integrador, como por ejemplo, la Unión Europea. En general se tratan de sistemas de comunicación que se abren hacia el exterior y tienden a cerrase hacia el interior de la región y los núcleos nacionales y locales que la conforman, cuyo control escapa cada vez más a las sociedades en las cuales ellos se insertan. La contracara de la aparente opulencia comunicacional que en los últimos años se percibe en la región MERCOSUR, es la creciente indigencia de vastos sectores sociales. La exclusión social del nuevo modelo no está vinculada sólo a los recursos productivos, sino a la formación específica de esos recursos. Por lo tanto presenta características mucho más complejas y abarcativas ya que establece referencias que determinan al conjunto de la sociedad. Estos son algunos de los interrogantes que se plantea abordar este trabajo.

El avance de las telecomunicaciones en México

Carmen Gomez Mont (CINTIC - México)

cegomo@datasys.com.mx
Las telecomunicaciones en México han avanzado de forma soprendente desde que se firmó el TLCAN. No hay duda que el paisaje de los principales acotres que participan en este sector de está tranformando cotidianamente. A cinco años de haberse abierto las fronteras económicas de las telecomunicaciones, bien vale la pena evaluar cuales han sido sus impactos económicos y de que manera estas iniciativas han repercutido en la calidad de los servicios que se destinan a la sociedad. Una de las primeras conclusiones a las que se llega es que la apertura mexicana ha sido demasiado laxa, favoreciendo en extremo a las compañías internacionales del sector, o bien, favoreciendo también la creación de nuevos monopolios o casi monopolios en las áreas de telefonía y televisión. Es resultado ha sido una mayor cocentración de fuerzas y poca diversidad. La propiedad extranjera que se puede invertir en compañías mexicanas es hasta de un 49%, uno de los rangos más altos de América Latina. Esto quiere decir que las empresas que se desarrollan en sectores de alta tecnología pertenecen casi en un 50 por ciento a extranjeros y que este rubro es oreintado por los intereses de otros países. El resultado que se percibe ahora es el de un crecimiento muy limitado en el número de teléfonos por habitante, ha pesar de la liberalización (10/100), una concentración de los servicios digitalizados en unos cuantos polos del país y niveles de investigacion y desarrollo aún muy bajos para satisfacer las verdaderas demandas de la sociedad mexicana. Con esta presentacion se pretende hacer un balance de lo que ha representado para Mexico la liberalizacion de sus telecomunicaciones y cuales podrian ser las líneas a seguir en el año 2000 para lograr un desarrollo más equitativo en este sector. 

La polémica sobre la reglamentación de las telecomunicaciones en Brasil 

Sayonara do Amorim Leal (UnB - Brasil)

sayoleal@zipmail.com.br
El punto central del actual debate sobre la reglamentación del sector de las Comunicaciones - considerándose la dicotomía clásica entre el público, el estatal y el privado - está en el modelo de control de los servicios ofrecidos por este sector, que tanto debe atender a los intereses de la esfera pública como a los del mercado. Este artículo tiene como objetivo estimular una discusión acerca del paradigma de la regularización del sector de telecomunicaciones en Brasil. Este sistema fue recentemente privatizado, precisamente en mayo de 1997, y en este momento inflámanse los debates sobre la defensa del interés público en la prestación de servicios esenciales frente a un sector completamente desnacionalizado.  Con el objetivo de garantizar eses servicios a la población brasileña, y también la libre concurrencia entre los nuevos operadores del ex-Sistema Telebrás, fue creada la Agencia Nacional de Telecomunicaciones - Anatel, para actuar como órgano fiscalizador y regulador. De acuerdo con la Ley General de Telecomunicaciones (LGT), que sustituye el Código Brasileño  de Telecomunicaciones, de 1962, ese setor no incluye más el sistema de radiodifusión, que contará con otra ley. En la LGT está la reglamentación de los servicios de telecomuncaciones (telefonia fija y mobil), televisión segmentada , entre otros. En relación a la radiodifusión y demás areas de las comunicaciones se establece una discusión sobre la elaboración de la Ley General Electrónica de Masa, así llamada por el Ministério de las Comunicaciones, que incluye los medios electrónicos, principalmente la internet. Dos puntos polémicos de los debates sobre la nueva ley son la creación de una agéncia reguladora, además de la Anatel para aplicar especificamente esa legislación o la permanencia del Ministerio de las Comunicaciones como órgano fiscalizador y responsable por la radiodifusión. “Nuestro temor es de que la Anatel se quede sobrecargada al tener que aplicar la reglamentación de las dos leyes”, dijo el ministro de las Comunicaiones Pimenta da Veiga, durante audiencia pública en la Cámara de los Diputados, en el dia 27  de abril de 1999. Pero lo que más interesa a nosotros aqui es la actuación de la Anatel como órgano esencialmente de control público y su propuesta de permitir y incentivar la participación de los indivíduos en sus procesos decisorios al  arbitrar cuestiones que interesan a la sociedad civil y al Estado.

El futuro de las telecomunicaciones en México:

Factores económicos y política regulatoria.

Ana Luz Ruelas (Univ. Autónoma de Sinaloa - México)

anaruelas@hotmail.com
A una década de emprendida la reestructuración de las telecomunicaciones en México se hace imperativo realizar una evaluación académica de los avances y retrocesos, pero también del futuro de corto y mediano plazo del sector. En la ponencia se hace un recuento de los avances obtenidos y de la política regulatoria que hasta hoy ha regido al sector, asi también de cuáles han sido los principales factores que han intervenido en la definición de esta política. Se hace especial énfasis en los siguientes aspectos:

1. El carácter de monopolio regulado a que ha llevado la política pública para el sector y que se refleja en la cooptación de diversos segmentos del mercado por parte de la empresa dominante: Teléfonos de México. Se analizará la estrategia de expansión de esta empresa hacia mercados internacionales como el de Estados Unidos, Guatemala y otros países.

2. La función de las autoridades regulatorias para la promoción de la competencia y liberalización del sector. Aquí se reflexiona sobre el papel del gobierno mexicano en la redes que ha tendido la empresa hacia otros países.

3. El cambio de gobierno federal en el país para el ano 2001 y sus implicaciones en la política económica de liberalización de las telecomunicaciones que se viene ejerciendo en la última década.

Estrutura regulatória da TV no Mercosul
Othon Jambeiro (Univ. Federal da Bahia - Brasil)

othon@ufba.br
O texto faz uma análise das estruturas regulatórias dos países membros do Mercosul, enfocando as principais autoridades e as relações de poder existentes no complexo meio regulador da indústria da TV. Procurou-se não somente indicar as funções dos órgãos reguladores de cada país, como também apontar as principais obrigações dos estados nacionais quanto àquela indústria.

Quem realmente tem o poder de regulamentar a televisão, na Argentina, Brasil, Paraguai e Uruguai? Como atuam estas autoridades? Que grau de autonomia possuem? Como se organizam hierarquicamente? Estas são algumas das questões que o texto tenta responder.

A análise das legislações dos países do Mercosul permite concluir que apesar da diversidade cultural e legal existente entre os quatro países, suas estruturas regulatórias são, de maneira geral, bastante semelhantes. Além de concentrar e centralizar o processo regulatório em mãos do Poder Executivo, essas estruturas possuem como principais órgãos reguladores organismos derivados daquele Poder, não ficando muitas vezes claro onde terminam as funções deste e começam as do órgão regulador.

Tercera Sesión - 27/abr./2000 - 16:30

Nuevas Tecnologias e Indústrias Culturales

Desarrollo de las Nuevas Tecnologías de Información en México

María de la Luz Casas Pérez (ITESM - México)

mcasas@campus.mor.itesm.mx
El desarrollo de las nuevas tecnologías en México ha encontrado tres momentos primordiales: El primero, en el que las nuevas tecnologías fueron adoptadas con propósitos educativos, y en el cual unas cuantas instituciones, primordialmente de origen gubernamental se hicieron cargo del proceso de introducción de las innovaciones tecnológicas informacionales; un segundo momento en el cual el desarrollo de estas nuevas tecnologías fue visto como un prerrequisito para la apertura informática y económica del país, y un tercer momento, en al cual fueron invitados todos los demás actores del proceso económico y político del país.  Esta es precisamente la situación  en la que se encuentra México, un momento crucial en el cual el sector de las telecomunicaciones y de la informática se han convertido en las nuevas actividades prioritarias de la economía con consecuencias directas en los ámbitos social, político, educativo y cultural.  El presente trabajo explora estas etapas fundamentales del desarrollo de las nuevas tecnologías en México así como las perspectivas por venir. El asunto reviste una importancia fundamental, primero por la articulación intrínseca entre el sector informático y el sector de las comunicaciones y segundo, porque las nuevas tecnologías representan los sistemas nerviosos de articulación de las sociedades contemporáneas.  En muchos sentidos, el camino que elija México para el desarrollo de este sector, será crucial para el destino de las futuras generaciones.

El ejercito industrial de reserva en el marco de 

la produccion editorial. El caso argentino
Guillermo Mastrini y Elbio Petroselli (UBA-Argentina)

mastri@fsoc.uba.ar



El presente trabajo constituye un analisis de la industria editorial en la Argentina, que en primer lugar busca establecer sus dimensiones y la de las unidades economicas que la componen para, finalmente, configurar el rol y magnitud del ejercito industrial de reserva del cual se nutre la rama de la edicion discontinua. Se trabaja con la hipotesis de que este ejercito industrial de reserva del que se nutre la produccion editorial se conforma en dos niveles. El primero esta constituido por la cantidad de obras escritas pero no publicas destinadas en libros en caso de ser editadas. Y en segundo termino tambien se conceptualiza como parte del ejercito industrial de reserva de este tipo de produccion a aquellas editoriales pequeñas que anualmente invierten en la edicion de una muy exigua cantidad de titulos de autores, que se ubican por afuera del star system de los escritores mas reconocidos del momento, próprio del vedetismo que orienta a la produccion editorial con arreglo a la reduccion del riesgo de la inversion. Esta investigacion se realizo sobre los datos del mercado editorial argentino de los años 1997 y 1998.

La topografía competitiva del poliédrico mercado 

cultural y comunicacional en Venezuela

Carlos Henrique Guzmán Cárdenas (UCV - Venezuela)

carlosgu@telcel.net.ve
El propósito de este estudio es contribuir a la comprensión sistemática del panorama competitivo de las industrias culturales y de la comunicación em Venezuela, con el fin de evaluar las perspectivas del mercado industrial o sectorial con tendencias a la privatización, desregulación y liberalización y, como parte de ello, apreciando los aspectos de innovación tecnológica de la competitividad. De esta manera, se pretende aportar informaciones de un tema que, no obstante su importancia estratégica para el desarrollo nacional, há sido hasta ahora poco estudiado y, tradicionalmente abordado por la teoría económica convencional como un elemento exógeno al propio funcionamiento de los mercados actuales. En efecto, habitualmente, las investigaciones sobre determinados aspectos de estas industrias han enfatizado su incidencia en la vida cultural de la sociedad venezolana y, en menor medida, en la economía nacional. Son escasos los estudios sobre las ventajas competitivas del conjunto de industrias que conforman dichos mercados; su creciente vinculación con el sistema productivo y las profundas modificaciones a las que lo somete. Ello representa una gran debilidad para comprender la importancia y la dinâmica empresarial o de negocios de dicho sector sobre el conjunto de la economía y la cultura venezolana y, en consecuencia para disenrolar políticas públicas congruentes con una clara comprensión sistemática de la realidad de los medios de comunicación (tv-satélite; tv-cable distribución y vídeo), las telecomunicaciones (telefonía, inalámbricas, extensión telemática, redes), las nuevas tecnologías informá1ticas (computadoras, software, servicios) y los contenidos (entretenimiento, publicaciones, informadores) en la provisión de valor al usuario/consumidor de una cultura "mass mediática" y/o multimedia. Todos estos elementos dan idea de la evolución que han seguido las industrias culturales y de la comunicación, pasando de un sector estático y protegido, en algunos países, a otro dinâmico, concentrado, transnacionalizado, de alta competitividad y donde se encuentran comprometidos mayores volúmenes de capital.

Reunión del GT, a las 17:45



Cuarta Sesión - 28/abr./2000 - 16:30

Televisión Pública y Privada en Europa y América Latina

Diversificar la Mundialización

Margarita Ledo Andión (USC - España)

zxorledo@usc.es
Si ya no es posible desconocer lo grandes escenarios (la integración, la globalización, los nuevos modos de circulación de la producción audiovisual) tampoco conviene secundarizar aquellas categorías que, como identidad o diversidad, van a permitirnos un giro en el modo de pensar el rol de las televisiones públicas, en nuestro caso en el contexto europeo y cuestionando su reducción a televisones de proximidad. Abordaremos, así, la trama Televisión/Diversidad desde la Identidad como núcleo organizador de la industria cultural y como un activo en la definición de áreas geo-linguísticas en la mundializacion y en el mercado global. Desde la cultura europea entendemos la Televisión pública como un operador identitario, sobremanera en pequeños países, en situaciones periféricas -de Finlandia hasta Portugal- o en las sociedades en proceso de normalización y de desarrollo. Desde la Política audiovisual de la UE señalamos el compromiso de proteger la producción en Europa y la consideración de la lengua y la cultura como constitutivas de lo público y omo obligaciones de servicio público. La afirmación, en el Protocolo final al Tratado de Amsterdam -junio, 1997- de que el sistema de radiodifusión pública de los estados miembros de la UE está directamente relacionado con las necesidades democráticas, sociales y culturales de cada sociedad y con la necesidad de preservar el Pluralismo en los Medios de Comunicación, coincide, además, con las recomendaciones del Informe del grupo de expertos de la Dirección General X, para el empleo, las relaciones industriales y los asuntos sociales.

La televisión abierta en la argentina del siglo XXI.

El fin de milenio y la extinción del servicio de radiodifusión.

Albornoz Luis, Hernández Pablo, Mastrini Guillermo, Postolski Glenn.

(U.B.A - Argentina)

lalborno@senado.gov.ar
El presente trabajo incursiona en el análisis del sistema televisivo generalista de nuestro país. Su evolución en los últimos diez años en relación al bloque hegemónico y a las políticas de medios. Haremos incapié en los fenómenos de concentración y desnacionalización, en relación a las estrategias económicas globales y regionales. La adaptación de los procesos productivos y de la oferta mediática en función de las mismas. Sostendremos que tal movimiento de adaptación produjo la extinción del servicio de radiodifusión tal como lo conocimos hasta hoy.
Interés y servicio público: los medios vistos desde adentro

Liliana Llobet  y Susana Molina (Univ. Río Cuarto -. Argentina)

lllobet@hum.unrc.edu.ar
smolina@hum.unrc.edu.ar
Esta investigación pretende indagar sobre la relación Estado-Medios de Comunicación-Sociedad a partir de la percepción que los responsables gerenciales y de producción de los medios de la región sur de Córdoba tienen del rol de los medios en relación con el estado nacional y los cambios impuestos por la concentración económica y el crecimiento tecnológico. Se parte de la idea de que analizar el rol de los medios y su vinculación con el poder político y la sociedad civil supone una primera aproximación a la idea de políticas de comunicación (entendidas como cuerpo normativo, organizado y armónico, destinado a regular la acción de los medios). En el proceso de redefinición de los espacios, generados por la globalización y la regionalización, las políticas de comunicación resurgen en el debate en un amplio espectro temático (auto o heterorregulación, responsabilidad empresarial, monopolio vs. integración, etc.). En tal debate, dos categorías adquieren relevancia: "interés público" y "servicio público".  Esta ponencia tiene como objetivos profundizar estos dos aspectos recuperados en las normativas vigentes características de las ideas liberales plasmadas en las regulaciones de casi todos los países occidentales. Estos conceptos, tradicionalmente ambiguos y con frecuencia yuxtapuestos en su interpretación exigen hoy la necesidad de redefinirlos y adaptarlos a un escenario mundial en el que, a medida que el estado centralizado delega funciones que le fueron propias habitualmente, los actores sociales asumen nuevas formas de participación.
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